Quand Florida rencontre Chicago

Le retour de la culture dans la métropole contempor  aine :
le cas du Quartier des spectacles

Laurence Liégeois

Collogue de la reléve, 5 €me édition : La ville. Un lieu et des milieux
28 et 29 avril 2008, UQAM

Centre - Urbanisation Culture Société I N I 2 S

Université d’avant-garde




Centre - Urbanisation Culture Société I N R S

Université d'avant-garde

Sommaire

» La culture urbaine, de Simmel a Florida

= Aménager par la culture et culture de 'aménagement : axes de recherche
» Le Quatrtier des spectacles : le projet

= Méthode et corpus

= Présentation des résultats

= Conclusion : la culture au service d’'un ordre urbain



Centre - Urbanisation Culture Société I N R S

Université d'avant-garde

La culture urbaine, de Simmel a Florida

Depuis les années 1980...
= Un retour en grace des espaces urbains centraux et des espaces publics
= La culture, un nouvel outil aux vertus économique, sociale et symbolique

Les jalons posés par I'Ecole de Chicago :

» Simmel : le cosmopolitisme est un état d’esprit et un style de vie propre a
I'individu urbain

= Wirth : le mode de vie urbain est un ensemble de pratiques et de relations
sociales, de comportements individuels et d’'idées

= Park : la « culture urbaine » comme objet d’étude
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La culture urbaine, de Simmel a Florida (suite)

Le retour en ville
= Les industries culturelles se structurent dans les villes

» La culture urbaine, une valeur porteuse

Florida et les villes créatives
» La « créativité » comme condition de la croissance economique

= | a classe créative consomme de la culture, recherche des ambiances
urbaines, la diversité des expériences, la proximité au centre-ville

Une vision economiciste de la culture urbaine
» Phénomene du city branding
» Privatisation des espaces urbains
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Aménager par la culture, culture de 'améenagement :
axes de recherche

= La revitalisation culturelle bat son plein

» La culture, un systeme d’'emprise symbolique pour les pouvoirs publics
= Des cas d’école internationaux : Bilbao, Manchester, Times Square

= Emergence de « best practices » et succés des « quartiers culturels »

» Les projets actuels proposent une vision de la vie urbaine et de la culture

Quelle culture urbaine est véhiculée par les projet s de revitalisation
culturelle ?

A quel individu sont-ils destinés et quels sont les ingrédients de la vie
urbaine imaginée par les concepteurs ?
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Source : Partenariat du Quartier des spectacles
(2004), Le Quartier des spectacles, une destination
culturelle. Vivre, créer, se divertir au centre-ville. Mise

en plan de la vision, Montréal.
FLEUVE SAINT-LAURENT
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Le Quartier des spectacles de Montreal

Source : Partenariat du Quartier des spectacles (2004), Le Quartier des spectacles, une destination
culturelle. Vivre, créer, se divertir au centre-ville. Mise en plan de la vision, Montréal.
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Methode et corpus

» Analyse de discours

= Documents émanant de la Ville de Montréal et du Partenariat du Quartier
des spectacles.

- Partenariat du Quartier des spectacles (2004). Le Quartier des spectacles, une destination culturelle. Vivre, créer, se
divertir au centre-ville. Mise en plan de la vision. Montréal.

- Partenariat du Quartier des spectacles (2005). Principes et criteres d’'aménagement : pole Place des Arts. Montréal,
NOMADE.

- Arrondissement de Ville-Marie (2007). Programme particulier d’urbanisme : Quartier des spectacles.

- Partenariat du Quartier des spectacles (2007). Un Quartier des spectacles, une nouvelle carte de visite pour
Montréal. Montréal.

» Indicateurs qui définissent I'image que I'on cherche a donner au quartier

-Discours sur les usages et les pratiques au sein du quartier
-Références a des publics

-Discours sur la diversité culturelle

-Discours sur la sécurité et la propreté

-Références a un « design du réconfort » (Marling, 1997)
-Références a un branding de I'espace
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Résultats

Usages et pratiques dans le quartier
» Consommation et deambulation

= Sujet passif, individu spectateur : « parcours de
découverte », « espace d’exploration stimulant »

» Mise en scene de I'espace : « vitrines »,
« animation »

Les publics-cibles du projet

= De rares références a l'individu

= Deux types de groupes : « les clientéles cibles »
et « les clienteles marginales »

» Le pieton : la figure du flaneur revisitee

= Marginalité ou « marginalité tonifiante » ?
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Résultats (suite)

La diversité
= De bonnes intentions : « une source de
richesse », « un actif inestimable » « faire du

. . . vpr s ol ; A LT
quartier un lieu culturel diversifié » 1 ® . mars foDUTS \
= Mais : la diversité est en fait réduite a s i

certaines categories de personnes et activités.
Exemple : le logement dans le quartier
= Une tension entre diversité et sécurité :

« maintenir la couleur du quartier tout en évitant
les débordements dégradants »
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Résultats (suite)

Ordre, securite, proprete et design du réconfort

» Réduire l'incertitude : une fonction pour chaque zone

» 'expérience de I'individu doit étre paisible et confortable : theme de I'harmonie
= Eliminer la notion de conflit et les « interfaces conflictuelles » : réduction des

« juxtapositions problématiques et les relations de proximité nuisibles par une
ségregation qui tient compte de la compatibilité des usages »

» ['ambiance : quiétude, convivialité, sécurité, confort, cohérence, authenticite,
intimité, qualité de vie

Branding et marchandisation de I'espace

» « la nouvelle référence internationale en terme de branding urbain »

= |dentité visuelle, espaces « signés », signalétique reconnaissable

» Florida en filigrane : « la créativité, moteur de la croissance du XXle siecle »

= Gommer la frontiére public/privé : la rue-vitrine, I'animation est commerciale, les
batiments deviennent des panneaux publicitaires, les commerces s’ouvrent sur
I'extérieur...
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Conclusion : la culture au service d’'un ordre urbai N

» Plus qu’une destination culturelle, un mode de vie
= Entre mode de vie urbain et vie de quartier-village
= Une spécificité montréalaise qui cache des recettes éprouvees

» Une programmation spatiale et culturelle : une mise en ordre d’'un secteur aux
enjeux socio-spatiaux complexes

» Des tensions perceptibles : diversité/standardisation, industries
culturelles/cultures marginales, ouverture/fermeture
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